





MyCAMPAIGNS SEARCH // Comportement du client

Comment et pourquol les clients
viennent a vous”/

La maniere dont les clients s'informent sur les produits ou les prestations de services a fondamentslement changé ces
dernieres années. Autrefais, le client voyait une annonce dans le journal et se rendait ensuite dans un magasin local
paour abtenir I''nformation dant il avait besoin et acheter le produit.

Autrefois: g

Aujourd’hui, ce sant80% des clients qui utilisent des moteurs de recherche pour s'informer sur les produits ou les
prestations de services locaux. Par conséquent, les limites entre services en ligne et hors ligne sont de plus en plus
floues et le processus décisionnel du consommateur en faveur d'un fournisseur devient de plus en plus complexe.

Aujourd’hui:
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Lors de I'utilisation des moteurs de recherche, presque tous les internautes optent pour un fournisseur sur la premiére
page de résultats de recherche. Ls moitié de ces personnes visitent la boutique sélectionnée le jour méme. Une visite
sur trois entraine alors directement un achat immeédiat. || est donc essentiel pour votre succés d'étre présent

d'une maniere professionnelle et de vous démarquer dans les résultats de recherche de Google. Plus votre

présence sur Google est bonne, plus vous aurez de visiteurs sur votre site et plus vous générerez de revenus.

Source des chiffres: Google

Toucher la bonne personne au bon
moment avec le bon message.

Avec les recherches Google, votre budget est utilisé de la meilleure fagon possible pour gagner autant de commandes
que possible. Votre annonce de recherche atteint exactement les personnes qui ont un besoin concret de votre offre et
qui la recherchent activement. Avec le bon message, vous pouvez attirer I'sttention de votre groupe cible.
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La bonne personne

a ANNONCES ’

Le bon mament GOOGLE Le bon message

La création et l'optimisation de campagnes Google nécessitent beaucoup de savoir-faire technique et prennent beau-
coup de temps. En particulier, les keywords (termes de recherche) doivent étre sélectionnés et analusés. En outre, les
bons messages doivent étre formulés pour les bons groupes cibles.

C'est précisement cet effort que nous vous epargnons: nos professionnels de I'expérience en ligne optimisent conti-
nuellement votre campagne et vous fournissent des preuves transparentes de leur succes grace 8 notre reporting de
résultats mensuels faciles a comprendre.

Avec localsearch, trois étapes suffisent
3 créer une annonce Google prafessionnelle.

1. ENTRETIEN DE CONSEIL

En collaboration avec votre conselller localsearch, vous déterminez le site Web et la région ou se déraulera votre cam-
pagne. Sur cette base, votre conseiller calcule le volume de recherche attendu. Cela correspond au potentiel de per-
sonnes intéressées qui recherchent vos produits ou services. Votre conseiller vous proposera le pack optimal pour votre
volume de recherche et votre budget

2. CREATION D'UNE CAMPAGNE

Nous créons votre campagne, définissons les mots-clés pertinents et créons les recherches Google qui vous
conviennent. Vous avez l'occasion de visualiser vos annonces avant le début de la campagne.

3. OPTIMISATION ET REPORTING

Votre campagne est optimisée quotidiennement afin de susciter le plus de clics possible pour le budget défini.
Vous recevez un rapport mensuel détaillé des résultats et vous pouvez vous convaincre de l'efficacité
de votre campagne.



MyCAMPAIGNS SEARCH // Faits

MyCAMPAIGNS SEARCH Features:

Pour chacun le pack qui convient

Choaisissez I'un de nos cing packs - vatre conseiller clientéle se fera un plaisir de vous aider. En plus de nos packs d'une
durée de six mois ou plus, le pack Booster de 3 mais vous permet de réaliser des annonces uniques pour des 0Ccasions

spéciales.

Durée

Optimisation

Suivi

Durée

Optimisation

Suivi

BASIC
6 ou 12 mois

Optimisé
quotidiennement

Basic (clics)
(si vous avez aussi MyWEBSITE
de localsearch, les conversions
peuvent aussi étre affichées)

MyCAMPAIGNS SEARCH
Basic

Prix/mois CHF 250
(Budget Google Ads inclus CHF ~ 150)

Mise en place (unique) CHF 250

CUSTOM

6 ou 12 mois

Optimisé quotidiennement

STANDARD

Optimisé
quotidiennement

Basic (clics)
(si vous avez aussi MyWEBSITE
de localsearch, les conversions
peuvent aussi étre affichées)

MyCAMPAIGNS SEARCH
Standard

Prix/mois CHF 490
(Budget Google Ads inclus CHE ~ 320)

Mise en place (unique) CHF 500

PROFESSIONAL

6 ou 12 mois

Optimisé
quotidiennement

Basic (clics)
(si vous avez aussi MyWEBSITE
de localsearch, les conversions
peuvent aussi étre affichées)

MyCAMPAIGNS SEARCH
Professional

Prix/mois CHF 890
(Budget Google Ads inclus CHF ~ 630)

Mise en place (unique) CHF 750

BOOSTER

3 mois (durée plus courte avec
une pression publicitaire plus intense)

Advanced (clics & conversion)

MyCAMPAIGNS SEARCH personnalisé
a partir de CHF 1700

Budget convenu individuellernent

Prix/mois

Mise en place (unique) convenue individuellement

Optimisé quotidiennement

Basic (clics)

(si vous avez aussi MyWEBSITE de localsearch,
les conversions peuvent aussi

Prix unique

Mise en place (unique)

étre affichées)

MyCAMPAIGNS SEARCH booster

CHF 1190

(Budget Google Ads inclus CHF 720)

CHF 250




NOUS FAISONS PASSER LES CLIENTS DU WEB AU MAGASIN

e succes des PME dans le monde numeérique.
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MyPRESENCE

Laissez Internet

travailler a votre place. MYE A

Publicité en ligne

Réservez-vous

des hotes satisfaits. LOCALINA

Gestion des
clients & CRM

Découvrez tous Nos produits et services des a présent sur localsearch.ch!

Faites le premier pas! Nous sommes |a pour vous. | Loz e

, . . . Swisscom Directaries SA
Convenez d'un entretien de consell gratuit: Forribuckstrasse 62
0800 86 80 86 ou marketing@localsearch.ch CH-8021 Zurich 1

Les descriptions de produits et de services, les données techniques, les chiffres d'acces, les statistiques et autres contenus figurant dans cette brochure peuvent étre modifiés 8 tout moment
par localsearch. lls ne sont pas contraignants a moins qu'il n'en soit expressément convenu autrement entre localsearch et l'utilisateur/le client. Les contenus de cette brochure sont protégés par
le droit d'auteur. Les désignations «local.ch», «search.ch» et «localsearch» ainsi que certaines autres désignations de produits ou services (y compris les logos) sont des marques déposées de
Swisscom Directories SA. Tous droits réservés. Swisscom Directaries SA (localsearch), Zurich, 2019. 000 006 - V1, 2019

Pour des raisons de lisibilité, I'utilisation simultanée de formes masculines et féminines n'est pas employée.
Toutes les désignations de personnes s'appliquent également aux deux sexes.



